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MAIS VISIBILIDADE PARA A REGIAO

REPRODUGAO VANGUARDA

(Acima e embaixo, a esq.) imagens parciais da cidade de Sao José dos Campos

Uma das cameras remotas
instaladas na regiao

H exercicio de midia

Os telespectadores ganharam um novo aliado e os telejor-
nais da Vanguarda, um componente de peso. A emissora aca-
ba de investir em sua terceira camera remota, em Sao José dos
Campos, para captagdo de imagens panoramicas da regidao. O
publico ganhara mais opc¢des de imagens, podendo ver, por
outro angulo, diferentes pontos da cidade joseense. Indireta-
mente, isso refletird em audiéncia, ja que o equipamento es-
banja tecnologia, valorizando a informacdo dos programas da
emissora e conquistando os telespectadores.

Com o investimento, a Rede Vanguarda busca, também,
tornar a sua regiao de cobertura mais conhecida, inclusive
em outros estados. Essa valorizacao beneficia os anuncian-
tes: um contelddo mais rico nos telejornais é credibilidade
e adequacao para suas marcas ou produtos, e ainda com
garantia de audiéncia.

Além do novo equipamento, duas cameras ja funcionavam
em Campos do Jordado e Taubaté. “O sistema foi desenvolvido
pela equipe de Engenharia da Rede Vanguarda, que buscou no
mercado nacional o que ha de melhor neste tipo de tecnologia’,
diz o gerente de engenharia, Sandro Sereno.

Além dessas cameras, ha um link exclusivo para a transmissédo
de som e imagem de dentro do CPTEC, no Inpe, em Cachoeira
Paulista, e também um link para a captagao de imagens de came-
ras fixas da Nova Dutra, ao longo da rodovia. As imagens geradas
sao utilizadas pela equipe de jornalismo da Rede Vanguarda e
colocadas a disposicao dos programas da Rede Globo.

ESTRATEGIAS QUE FAZEM A DIFERENCA

O exercicio de midia desta edicao fala sobre produ-
tos agricolas. Sob o conceito da promocéo “O cliente
ganha mais’, uma loja do ramo agricola quer tornar
sua marca conhecida e se diferenciar no mercado. O
cliente que ja faz compras na loja terd direito a adqui-
rir outros produtos com até 50% de desconto no periodo

da promogao, que acontece a cada trés meses.

A estratégia de comunicacao foi utilizar os progra-
mas da Vanguarda que apresentam altos indices de

afinidade com esse publico. Além disso, o contetddo
editorial da programacao escolhida reforca a credibi-
lidade da loja. Programas como Globo Rural e Vanguarda
TV Bom Dia permitem associar a imagem de confiabili-
dade e seguranca a empresa.

O periodo utilizado foram os Ultimos dez dias de cada
més. Foram escolhidos, como publico-alvo, pessoas de am-
bos os sexos, de todas as classes sociais, e de idades entre
25 e 49 anos. Confira o resultado no quadro abaixo:

Verba mensal: RS 3.500,00 Praca Taubaté Praca Séo José dos Campos

Globo Rural Didrio, Vanguarda TV Bom Globo Rural Didrio, Vanguarda TV Bom

Midia basica

Ndmero de Inser¢oes
GRP
Total Impactados

Valor para cada mil pessoas atingidas

Dia, Globo Rural, Globo Ecologia

21
167

767,1 mil telespectadores

RS 4,70

Dia, Globo Rural, Globo Ecologia
16

149

785,4 mil telespectadores

RS 4,53

Fonte: - lbope - MediaQuiz - Pracas Sao José dos Campos e Taubaté (out/07).
- Lista de Precos Rede Globo - out/07-abr/08.




