














H programacao

UMA DECADA DE VITORIAS

Um dos eventos que ja é tradicao na Rede Van-
guarda e que tem grande importancia para as cidades
da regido é a Copa Vanguarda de Futsal que, em 2008,
completa dez anos de sucesso. Desde a primeira edi-
¢do, aVanguarda estimula a pratica do esporte através
do evento, integra as cidades e revela talentos.

A Copa Vanguarda de Futsal passou a fazer parte
da grade de programacao da Rede Vanguarda. Em
2007, foi agregado valor ao projeto com a transmis-
sdo do programa Bate Bola e da final da competicéo
ao vivo. Em 2008, no dia 31 de maio, novamente os
telespectadores poderdo conferir, na Vanguarda, a
final da décima edicdo. “Mais uma acdo de impacto,
em comemoracao aos dez anos da Copa Vanguar-

H exercicio de midia

da de Futsal. Este ano, trazemos também a Copa
dos Campedes de Futsal, na qual as equipes campeas
e vice-campeads de todas as edi¢des disputardo um
torneio, para assim conhecermos a melhor equipe de
todos os tempos”, destaca o Gerente de Programa-
¢ao, Valério Luiz Fernandes. O Diretor Comercial, Luiz
Carlos de Carvalho, lembra que: “Para o programa
Bate Bola e a transmissdo ao vivo, os clientes também
poderao comprar 0s espagos comerciais, desde que
nao conflitem com o patrocinador oficial do projeto.”

Impactos do evento

ParaaRedeVanguarda, promover e transmitirum
evento desse porte é ter a oportunidade de colocar
em pratica o talento da equipe de transmissao, que
envolve as areas de Programacao, Jornalismo e En-
genharia. Com isso, o patrocinador associa sua mar-
ca a um evento de credibilidade, bem organizado,
com audiéncia, visibilidade e resultado positivo.

Roberta Maia, proprietaria da Gamaia Esportes, pa-
trocinadora oficial da competicao ha dois anos con-
secutivos, afirma que: “Patrocinar a Copa Vanguarda
trouxe muito mais visibilidade para a nossa marca.
Hoje, quando alguém pensa em futsal, ja associa o
esporte ao Nosso nome, o que é muito bom’.

EM BUSCA DE DESTAQUE

Bufés infantis séo o tema do exercicio de midia
desta edicdo. O segmento cresceu 50% nos ultimos
trés anos. Uma empresa do setor, no entanto, per-
cebeu que nenhum concorrente se destacava. Era,
portanto, 0 momento certo para mostrar seus prin-
cipais diferenciais: ter o maior espaco da regido e o
melhor atendimento. Eles precisavam de uma gran-
de cobertura, alta freqliéncia na comunicacdo e ade-

quacao do programa como o publico-alvo primario
e secundario. Elaborou-se, entdo, uma estratégia
que atingisse esses objetivos e o Vanguarda Mix se
encaixou perfeitamente. O bufé escolheu patroci-
nar o programa, que tem abertura e encerramento
inclusive nas reapresentagoes, e, ainda, chamadas
patrocinadas durante a semana e comercial de 30
segundos nos intervalos dos programas inéditos.

Confira os excelentes resultados: Praca Taubaté Praca Sao José dos Campos

Patrocinio Programa Vanguarda Mix

(plano mensal) - abertura e encerramento de 7" nos programas inéditos e reapresentagdes
+35 chamadas de 7"
« 1 comercial de 30" por programa inédito

Numero de Insercoes 119 119

GRP 1.003 1.019

Total Impactados 4,8 milhoes de telespectadores 5,2 milhoes de telespectadores

Valor para cada mil RS 2,07 RS 2,76

pessoas atingidas

Fonte:

1. Ibope - MediaQuiz - Pragas S&o José dos Campos e Taubaté - out/07.
2. Lista de Precos Rede Globo - out/07 - abr/08.
3. Revista Pequenas Empresas & Grandes Negdcios - mar/08.



