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INFORMAÇÃO GERA RESULTADO

TONELADAS DE SOLIDARIEDADE

MANUAL ATUALIZADO

O

romover a pro� ssionalizaçªo do mer-
cado de mídia regional e mostrar que, 

atravØs de pesquisas, o anunciante pode 
direcionar a comunicaçªo e rentabilizar o 
seu investimento. Esse foi o foco principal 
da palestra de pesquisa de mídia com in-
formaçıes sobre a força da TV regional e as 
estratØgias para veiculaçªo local, ministra-
da por Sandra Stecca, da Central Globo de 
Marketing, em outubro.

Parceiros, anunciantes e pro� ssionais de 
comunicaçªo participaram do evento, rea-

urante seus nove anos de existŒncia, a Gincana 
da Solidariedade arrecadou 1,5 milhªo de qui-

los de alimentos, doados para mais de 600 entidades 
assistenciais. Só em 2008, foi um total de 208 tone-
ladas de alimentos, entre arroz, feijªo e açœcar, doados 
pelas escolas que participaram da competiçªo, que 

s anexos do Manual de Comercializaçªo jÆ estªo disponíveis. As listas de preços, 
patrocínios e a grade de programaçªo bÆsica estªo atualizadas com os dados 

de outubro de 2008. Peça um exemplar para o seu atendimento comercial.
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A preocupaçªo da Vanguarda em mostrar a realidade do mercado Ø fundamental. 
Hoje, sentimos falta de instrumentos de pesquisa, e com a TV hÆ a possibilidade de 
superar essa di� culdade

 Marcelo Rossi, Pro� ssional de Mídia
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lizado na Associaçªo Comercial e Industrial 
de Sªo JosØ dos Campos e de TaubatØ (ACI 
- ACIT). Eles receberam informaçıes atuais 
sobre o mercado regional, pesquisas, com-
parativo dos meios de comunicaçªo, inves-
timentos regionais, alØm de simulaçıes de 
tÆticas de mídia e o resultado obtido. Para 
Sandra, Ø essencial estar sempre atento aos 
dados da regiªo, saber onde estÆ o comprador 
� nal, ao que ele assiste e o que compra. �Essas 
sªo as informaçıes imprescindíveis para atin-
gir o pœblico de interesse�, completa Sandra.

Sandra Stecca revela melhores 
estratégias para o mercado regional

Gincana beneý cia mais de 600 entidades assistenciais

bene� ciaram mais de 100 entidades. 
Os nœmeros demonstram o alcance da campa-

nha e a consolidaçªo desse importante projeto para  
a regiªo. A responsabilidade social Ø um dos pilares 
das empresas modernas e traz inœmeros benefícios 
para a sociedade com um todo.

Aliar uma marca a um projeto de âmbito social 
tende a fortalecer a imagem de empresa responsÆ-
vel. É o caso do ColØgio Objetivo, de Atibaia, que 
pelo segundo ano consecutivo foi parceiro da Rede 
Vanguarda na Gincana. �A exposiçªo de nossa mar-
ca em uma campanha sØria, que mostra responsa-
bilidade social, só pode trazer benefícios para nossa 
instituiçªo�, a� rma Reginaldo De Franceschi, diretor 
do ColØgio.

A mesma opiniªo tem Carlos Eduardo Severo, 
diretor da Ergplan Construçıes (leia case na pÆgina 
5 desta ediçªo). �Acredito que aliar a marca a uma 
campanha social Ø de grande valor para a empresa 
e para a sociedade.�

�
�
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ano de 2008 estÆ chegando ao � m e o mer-
cado jÆ começa a fazer planos para o ano 

que virÆ. É tempo de traçar objetivos e priorizar 
investimentos estratØgicos. Uma marca fortalecida 
atrai bons negócios e gera mais resultado. A Rede 
Vanguarda lança seus projetos para 2009, com uma 
variedade de temas desenvolvidos especialmente 
para atender ao per� l de qualquer empresa.        

Todos os projetos reforçam o padrªo de qualidade 
da emissora, que Ø líder na regiªo, alØm de atender a 
diferentes estratØgias de marketing de cada marca.

Investir na Rede Vanguarda Ø a melhor oportu-
nidade para atingir, de forma e� caz e rentÆvel, o 

PROJETOS 2009: RESULTADO 
PARA QUALQUER ESTRATÉGIA
O consumidor ideal para seu produto. O re� exo des-

sa e� cÆcia Ø comprovado atravØs da renovaçªo de 
muitos dos projetos pelos mesmos patrocinadores.

Conheça mais sobre os projetos 2009 e consulte 
o seu atendimento para mais detalhes.

TA˙A VANGUARDA DE FUTSAL FEMININO
Em Caraguatatuba, em pleno verªo, serÆ a vez das 

mulheres mostrarem seu talento na Taça Vanguarda de 
Futsal Feminino. 

Uma grande oportu-
nidade de promover 
esse esporte, que tem 
crescido entre as mu-
lheres, e apresentar 
aos moradores e tu-
ristas mais uma op-
çªo de lazer.

EVENTOS

5” PASSEIO CICL˝STICO DE INVERNO
Num percurso de 11Km pelas principais ruas e aveni-

das da cidade de Sªo JosØ dos Campos, mais de duas mil 
pessoas praticam o ciclismo solidÆrio. Um evento onde a 
família e os amigos se reœnem e exercem a cidadania do-
ando alimentos a entidades carentes. DŒ algumas pedala-
das e alie sua marca a esse evento, que estimula a prÆtica 
do  esportes e hÆbitos saudÆveis.

10“ GINCANA DA SOLIDARIEDADE
O maior evento de solidariedade e responsabilida-

de social da regiªo chega à sua 10“ ediçªo, em 2009. A 
Gincana da Solidariedade, promovida pela Rede Vanguarda, 
em uma açªo conjunta entre escolas, diretores, professores, 
televisªo e comunidade, jÆ arrecadou, em nove anos, 1,5 
milhªo  de quilos de alimentos, doados para mais de 
600 entidades assistenciais. Sua marca merece participar 
desta açªo e mostrar ao telespectador que sua empresa 
cumpre o seu papel social.

11“ COPA VANGUARDA DE FUTSAL
Maior evento de esporte da regiªo, a Copa Vanguarda de 

Futsal completou 10 anos em 2008 e mais uma vez fez a di-
ferença no calendÆrio esportivo da regiªo. Um projeto que 
mobiliza muitas cidades da Ærea de cobertura da Vanguarda 
e que envolve atletas e comunidade, nos principais ginÆsios 
da regiªo. Um show de bola. Faça vocŒ um drible na concor-
rŒncia e marque um gol com sua marca. 

TABUADA VANGUARDA � 2“ EDI˙ˆO
AlØm de exercitar o aprendizado da tabuada, o Tabuada 

Vanguarda multiplicarÆ, em mais uma ediçªo, entretenimen-
to, alegria e diversªo. O evento Ø um concurso de tabuadas 
para alunos de 8 a 12 anos, que estejam cursando o ensino 
fundamental da rede pœblica. Acerte nas contas e associe 
sua marca a um projeto pioneiro e inovador, focado na 
cultura, na educaçªo e na cidadania, de grande repercus-
sªo na comunidadae.

10” ABERTO DE NATA˙ˆO PEIXINHOS E GOLFINHOS
A prÆtica da nataçªo ganha muito mais expressªo nas 

piscinas da regiªo com o Aberto de Nataçªo Peixinhos e 
Gol� nhos, que chega à sua 10“ ediçªo em 2009. Uma par-
ceria de sucesso entre a Rede Vanguarda e o Sesi, que todos 
os anos mobiliza milhares de pessoas, entre atletas, pais, 
crianças e jovens.  Mergulhe sua marca neste projeto.
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DATAS PROMOCIONAIS
Datas especiais do calendÆrio anual sªo uma ótima 

oportunidade de negócio para o anunciante fazer sua mí-
dia. As datas promocionais permitem aproximar sua mar-
ca do consumidor, de acordo com o per� l escolhido. Esse 
projeto traz um resultado muito e� caz e proporciona alta 
visibilidade para alcançar o pœblico, em qualquer período 
do ano. Con� ra as datas promocionais da Rede Vanguarda 
e descubra qual delas Ø perfeita para o seu negócio:

8/março - Dia Internacional da Mulher 
22/março - Dia Mundial da `gua 
7/abril - Dia Mundial da Saœde 
10/maio - Dia das Mªes 
25/maio - Dia da Indœstria 
5/junho - Dia Mundial do Meio Ambiente 
12/junho - Dia dos Namorados 
20/julho - Dia do Amigo 
9/agosto - Dia dos Pais 
30/setembro - Dia da SecretÆria
Outubro - MŒs do Empreendedor
12/outubro - Dia das Crianças
15/outubro - Dia do Professor
18/outubro - Dia do MØdico

PROJETOS DE V˝DEO

 PROJETOS REDE GLOBO � COTAS LOCAIS 

FUTEBOL 2009
A Rede Globo transmite todas as emoçıes dos princi-

pais campeonatos nacionais e internacionais, que mexem 
com o coraçªo das maiores torcidas do país. Faça uma jo-
gada de craque e anuncie sua marca durante os jogos!

CARNAVAL 2009
A maior festa popular do mundo entra na passarela 

do samba. O verdadeiro show na avenida Ø exclusividade 
da Rede Globo, com imagens dos des� les das escolas de 
samba de Sªo Paulo e do Rio de Janeiro. Sua marca pode 
ser campeª desse des� le na regiªo!

DICAS DE VESTIBULAR
O vestibular, hoje, Ø mais do que o acesso ao ensino 

superior. Quem nele Ø aprovado recebe o registro de 
vencedor. Para aliviar a tensªo do vestibular e da es-
colha da futura profissªo, a Rede Vanguarda apresenta 
o projeto Dicas de Vestibular, trazendo informaçıes im-
portantes para a hora das provas. Nªo perca a oportuni-
dade e assinale esse projeto como uma boa alternativa 
para seus negócios.

ESTA˙ˆO INVERNO
O friozinho da montanha atrai milhıes de turistas, to-

dos os anos, para as cidades serranas da regiªo. E Ø nesse 
clima que a Rede Vanguarda exibe programetes diÆrios 
com dicas para quem gosta de esportes radicais, passeios, 
cultura, gastronomia e muitas outras. Um projeto para 
aquecer a visibilidade de sua marca.

VERˆO NA BOA 
Para dar as boas-vindas à estaçªo mais quente do ano, 

a Rede Vanguarda esquenta os intervalos da programa-
çªo com dicas de saœde, alimentaçªo, moda, exercícios 
físicos e outros temas importantes. Ótima oportunidade 
para levar informaçªo e expor sua marca aos moradores 
e milhıes de turistas que chegam à regiªo. Sua marca vai 
esquentar no verªo.

ANIVERS`RIO DAS CIDADES 2009
Os vídeos exibidos em comemoraçªo ao aniversÆrio 

das cidades valorizam as belezas naturais, costumes e tra-
diçıes, folclore e características individuais de cada um dos 
46 municípios da regiªo de cobertura da Rede Vanguarda. 
Um vínculo emocional entre sua marca e a comunidade.

PROJETO A˙ˆO E REA˙ˆO
Para cada açªo, uma reaçªo, jÆ dizia a 3“ Lei de Newton. 

E a terra estÆ reagindo a vÆrias mudanças - aquecimen-
to da temperatura, aumento do nível do mar, catÆstrofes 
naturais e muitas outras. O projeto Açªo e Reaçªo vem 
apresentar, de modo inovador, dicas efetivas que poderªo 
ajudar a controlar a saœde do nosso planeta. Associe-se 
a esse projeto e mostre ao telespectador que sua marca 
estÆ comprometida com essa causa.

ENCONTRO DA 3“ IDADE
Depois de uma vida toda de dedicaçªo e esforço, ao chegar 

a melhor idade, todas as pessoas merecem atençªo e cuidados 
especiais. É com esse objetivo que a Rede Vanguarda, em par-
ceria com o Sesi, promove no dia 26 de setembro o Encontro 
3“ Idade, reunindo diversas atividades e atraçıes nos CATs de 
Jacareí, Sªo JosØ dos Campos, TaubatØ e Cruzeiro, em home-
nagem ao Dia Nacional do Idoso. Excelente oportunidade para 
sua marca valorizar as pessoas que estªo na melhor idade.
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PROJETO VERÃO NA BOA
FORTALECE A MARCA UNIODONTO

ERGPLAN E VANguARDA:
pARCEIRAS NA CAuSA SOCIAL

ara conquistar uma posiçªo de liderança no 
mercado de planos odontológicos, a Uniodonto 

aliou excelŒncia em serviços a uma forte estratØgia 
de marketing, que elevou a credibilidade da marca 
ao status de referŒncia em atendimentos odontoló-
gicos. Com o objetivo de fortalecer ainda mais sua 
marca na regiªo, a Uniodonto se tornou parceira da 
Rede Vanguarda no projeto Verªo na Boa deste ano, 
em que boletins diÆrios sªo transmitidos, nos inter-
valos da programaçªo, com dicas de saœde, qualida-
de de vida, bem-estar e cuidados com o sol durante 
a estaçªo mais quente do ano.

Segundo o Diretor-Presidente da Uniodonto em 
Sªo JosØ dos Campos, Dr. SØrgio Brito, a escolha 
pelo projeto Verªo na Boa se deu pela preocupaçªo 
da Cooperativa em associar sua imagem a projetos 
relacionados com responsabilidade social. �Mais do 
que a questªo de vendas, nosso principal foco foi 
mostrar preocupaçªo com a saœde da populaçªo 
como um todo.�

Dr. SØrgio Brito a�rma ainda que a qualidade 

ara solidi�car cada vez mais sua marca e atrair 
novos clientes, a Ergplan �rmou uma parceria 

com a Rede Vanguarda como patrocinadora de um 
dos projetos mais representativos da emissora, a 
Gincana da Solidariedade. �Ao pensarmos em inves-
tir em TV, tivemos a idØia de apostar na Gincana da 
Solidariedade, por ser um projeto muito importante. 
É interessante relacionar nossa marca a iniciativas 
de cunho social�, a�rma o Diretor da Ergplan, Carlos 
Eduardo Severo.

Outro braço da estratØgia desenvolvida foi a in-
serçªo de peças publicitÆrias na programaçªo diÆ-
ria, em horÆrios especí�cos, apontados pela faixa 
etÆria do pœblico a ser alcançado. �Nossa intençªo 
era apresentar os diferenciais de dois novos empre-
endimentos para um pœblico o mais abrangente 
possível�, a�rma Severo.

O investimento realizado para desenvolver 
um trabalho de mídia em parceria com a Rede 

P
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de cobertura da Rede Vanguarda foi importante 
na hora de �rmar a parceria. �Sabemos que vincu-
lar a marca da Uniodonto à Rede Vanguarda Ø um 
fator que gera credibilidade, alØm da abrangŒncia 
da emissora, tanto no Vale como no Litoral, que sªo 
nossas Æreas de atuaçªo�, completa.

Para desenvolver toda a estratØgia em parceria 
com a Vanguarda, a Uniodonto investiu 70% dos 
recursos do fundo de marketing da Cooperativa. O 
investimento, segundo Brito, deu muito certo. �Pos-
so a�rmar, com certeza, que nossos objetivos de 
associar o nome Uniodonto à saœde como um todo 
e divulgar nossa Cooperativa foram atingidos com 
excelŒncia�, a�rma. 

 A Uniodonto - Sociedade Cooperativa de Servi-
ços Odontológicos começou sua história em setem-
bro de 1972, com 37 dentistas reunidos na Associa-
çªo dos Cirurgiıes Dentistas de Santos. Trinta e seis 
anos depois, a Uniodonto Ø a maior rede de aten-
dimento odontológico, alcançando dois milhıes de 
usuÆrios no Brasil. 

Vanguarda gerou bons frutos à empresa, segun-
do o Diretor. �Foi muito positivo participar do 
projeto da Gincana da Solidariedade, pois mostra 
a preocupaçªo da empresa com a causa social e 
fortalece nossa marca.� 

Os bons resultados obtidos pela Ergplan nos 
Projetos da Rede Vanguarda, em 2008, podem se 
re�etir em novos investimentos no futuro. �Vemos 
com bons olhos a possibilidade de dar continuida-
de a parcerias como essa. Quando surgir uma nova 
oportunidade, certamente queremos ser consulta-
dos�, conclui Severo.  

A Ergplan atua hÆ 25 anos na construçªo de 
edifícios residenciais, comerciais, loteamentos 
horizontais e instalaçıes industriais. Fundada 
em 1982, em TaubatØ, a empresa conquistou 
uma posiçªo de destaque na regiªo, tendo al-
cançado mais de 1.200 unidades residenciais e 
comerciais entregues.

Da esq. p/ a dir: Dr. Sérgio Brito, 
Edmilson Urizzi e José Angelo 
Tralli, Diretores da Uniodonto

Carlos Eduardo Severo 
destaca a importância de unir à 
marca a causa social



VANGUARDA SÃO JOSÉ DOS CAMPOS
Av. Dep. Benedito Matarazzo, 9.403 - Jd. Augusta
Tel.: (12) 3946-6200 - Fax: (12) 3946-6262

Filial - Bragança Paulista
Rua Coronel Joªo Leme, 460 - 13” andar - Centro
Tel.: (11) 4032-0036 - Fax: (11) 4033-9770

VANGUARDA TAUBATÉ
Rua Marechal Rondon, 55 - Alto de Sªo Pedro
Tel./Fax: (12) 3635-3777

Comercial - Vanguarda Taubaté
Rua Duque de Caxias, 74 - sala 11 - Centro
Tel.: (12) 3632-6198 - Fax: (12) 3629-2500

Filial - Guaratinguetá
Av. Presidente Vargas, 135 - sala 13 - Nova GuarÆ
Tel./Fax: (12) 3125-5202
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CONSTRUÇÃO CIVIL: 

regiªo, como re� exo do panorama 
nacional, passa por um momento 

de acelerado crescimento econômico, im-
pulsionado pela construçªo civil. Dados da 
Associaçªo dos Engenheiros e Arquitetos 
de Sªo JosØ dos Campos (AEA-SJC) mos-
tram que, entre 2005 e 2007, a cidade teve 
um aumento de 240% em metro quadrado 
construído. A regiªo ainda assiste à expan-
sªo dos chamados �condomínios-clube�, pó-
los para ótimos investimentos imobiliÆrios, e 
das grandes malhas viÆrias.

O aquecimento do mercado da constru-
çªo civil tambØm Ø observado na regiªo de Tauba-
tØ, onde, segundo a Associaçªo dos Engenheiros e 
Arquitetos de TaubatØ (AEAT), registra um cresci-
mento acima do normal, se comparado a outras 
regiıes do Brasil. 

Tudo isso produziu efeitos curiosos: atraiu grandes 
construtoras e permitiu que as empresas locais inves-
tissem em melhorias e contrataçªo de mªo-de-obra, 
para superar a concorrŒncia. O cenÆrio deve continuar 
positivo nos próximos anos, segundo especialistas.

Sªo vÆrios os fatores que contribuem para o de-
senvolvimento do mercado de construçªo civil e 
arquitetura regional. �A regiªo possui um bom esto-
que de Æreas passíveis de ocupaçªo urbana e rural, 
oferece boa qualidade de vida, Ø um pólo industrial, 
tem localizaçªo estratØgica e riquezas culturais e 

A
um mercado em franco crescimento

turísticas�, avalia o Presidente da AEA-
SJC, Roberto Simªo. O Presidente da AEAT, 
Honório Shibata, concorda: �Nossa regiªo 
conta com topogra� a relativamente plana, 
acessos rodoviÆrio, ferroviÆrio e aeroviÆrio 
excelentes, facilidade na obtençªo de ma-
tØrias-primas, alØm de estar situada entre 
duas capitais, Rio de Janeiro e Sªo Paulo�.

O papel da mídia local
Para Roberto Simªo, a mídia local, como 

a Rede Vanguarda, por exemplo, desem-
penha papel central na formaçªo socioe-

conômica da regiªo, pois atua tanto comercializando 
produtos e serviços quanto informando e educando 
o cidadªo. �Sem a mídia local, a infor-
maçªo, seja ela comercial ou social, 
enfrentaria grande di� culdade para 
chegar ao cidadªo, di� cultando o de-
senvolvimento da regiªo�, opina.

Para Honório Shibata, o acesso à 
notícia dos acontecimentos em tem-
po real, com programaçªo regional, 
valoriza sobremaneira a atuaçªo da 
mídia no contexto social e comercial. 
�A Rede Vanguarda instalou-se na re-
giªo em momento oportuno, partici-
pando ativamente da retomada do 
seu crescimento.�


