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GINCANA DA SOLIDARIEDADE ESTRATEGIA CASES

Mais um recorde de solidariedade Sandra Stecca, da Rede Globo, ministra palestra Projetos 2008 tamb@m s2o cases
em 2008 sobre pesquisa de m dia e afor adaTV regional de sucesso



P romover a pro ssionaliza 20 do mer-
cado de m dia regional e mostrar que,
atrav@s de pesquisas, 0 anunciante pode
direcionar a comunica 2o e rentabilizar o
seu investimento. Esse foi o foco principal
da palestra de pesquisa de m dia com in-
forma 1essobre afor adaTV regional e as
estratdgias para veicula 2o local, ministra-
da por Sandra Stecca, da Central Globo de
Marketing, em outubro.

Parceiros, anunciantes e pro ssionais de
comunica 2o participaram do evento, rea-

J s I’
Sandra Stecca revela melhores

o i superar essa di culdade
estratégias para o mercado regional

Marcelo Rossi, Pro ssional de M dia

lizado na Associa 20 Comercial e Industrial
de S?0 Jos@ dos Campos e de Taubat? (ACI
- ACIT). Eles receberam informa 1es atuais
sobre o mercado regional, pesquisas, com-
parativo dos meios de comunica 2o, inves-
timentos regionais, aldm de simula 1es de
thticas de m dia e o resultado obtido. Para
Sandra, @ essencial estar sempre atento aos
dados daregi®o, saber onde estk 0 comprador
nal, ao que ele assiste e 0 que compra. Essas
s@p as informa 1es imprescind veis para atin-
gir o peblico de interesse , completa Sandra.

A preocupa 2o da Vanguarda em mostrar a realidade do mercado @ fundamental.
Hoje, sentimos falta de instrumentos de pesquisa, e com a TV hk a possibilidade de

TONELADAS DE SOLIDARIEDADE

D urante seus nove anos de existEncia, a Gincana
da Solidariedade arrecadou 1,5 milh®o de qui-
los de alimentos, doados para mais de 600 entidades
assistenciais. S em 2008, foi um total de 208 tone-
ladas de alimentos, entre arroz, feij?o e a ecar, doados
pelas escolas que participaram da competi 20, que

bene ciaram mais de 100 entidades.

Os nemeros demonstram o alcance da campa-
nhae aconsolida 2o desse importante projeto para
aregi®o. A responsabilidade social @ um dos pilares
das empresas modernas e traz inemeros benef cios
para a sociedade com um todo.

Aliar uma marca a um projeto de mbito social
tende a fortalecer a imagem de empresa responsk-
vel. o caso do Col@gio Objetivo, de Atibaia, que
pelo segundo ano consecutivo foi parceiro da Rede
Vanguarda na Gincana. A exposi 2o de nossa mar-
ca em uma campanha s@ria, que mostra responsa-
bilidade social, s pode trazer benef cios para nossa
institui 20, a rmaReginaldo De Franceschi, diretor
do Col@gio.

A mesma opini®o tem Carlos Eduardo Severo,
diretor da Ergplan Constru 1es (leia case na p£gina
5 desta edi 20). Acredito que aliar a marca a uma
campanha social @ de grande valor para a empresa
e para a sociedade.

Gincana beneycia mais de 600 entidades assistenciais

MANUAL ATUALIZADO

O s anexos do Manual de Comercializa 20 jk est®o dispon veis. As listas de pre 0s, 3
patroc nios e a grade de programa 2o bksica est®o atualizadas com os dados = L
de outubro de 2008. Pe a um exemplar para o seu atendimento comercial.

Expediente: VIP - Vanguarda Informativo Publicitfrio @ uma publica 2o do Departamento de Marketing da Rede Vanguarda. Conselho Editorial: Luiz Carlos de Carvalho, Patr ¢ia Cordeiro,
Fabiano Pereira e Paulo Vitor Olivo. Jornalista Responskvel: Wagner Marques, MTh 29099. Projeto Gr£ co: Supera Comunica 20 -Tel. (12) 3942-1120 - www.superacomunicacao.com.br,
Coordena 2o: Wagner Marques. Edi 2o de textos: Ana Fl£via Esteves. Fotos: S@rgio Carvalho e arquivo Rede Vanguarda. Revis®o: Dyrce Araejo. Grkfica: Satdlite. Tiragem:
1500 exemplares. Para mais informa 1es, entre em contato conosco: marketing@vanguarda.tv
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PROJETOS 2009: RESULTADO
PARA QUALQUER ESTRATEGIA

O ano de 2008 estk chegando ao m e 0 mer-
cado j£ come a a fazer planos para o ano
que virk. tempo de tra ar objetivos e priorizar
investimentos estratdgicos. Uma marca fortalecida
atrai bons neg cios e gera mais resultado. A Rede
Vanguarda lan a seus projetos para 2009, com uma
variedade de temas desenvolvidos especialmente
para atender ao per | de qualquer empresa.

Todos os projetos refor am o padr®o de qualidade
da emissora, que @ | der na regi®o, aldm de atender a
diferentes estrat@gias de marketing de cada marca.

Investir na Rede Vanguarda @ a melhor oportu-
nidade para atingir, de forma e caz e rentkvel, o

EVENTOS

TA" AVANGUARDA DE FUTSAL FEMININO

Em Caraguatatuba, em pleno ver@o, serk a vez das
mulheres mostrarem seu talento na Ta a Vanguarda de
Futsal Feminino.

Uma grande oportu-
nidade de promover
esse esporte, que tem
crescido entre as mu-
lheres, e apresentar
aos moradores e tu-
ristas mais uma op-

4o de lazer.

10" ABERTO DE NATA™ ~O PEIXINHOS E GOLFINHOS

A prktica da nata #o ganha muito mais expresso nas
piscinas da regi#o com o Aberto de Nata 2o Peixinhos e
Gol nhos, que chega sua 10" edi 20 em 2009. Uma par-
ceria de sucesso entre a Rede Vanguarda e o Sesi, que todos
0s anos mobiliza milhares de pessoas, entre atletas, pais,
crian as e jovens. Mergulhe sua marca neste projeto.

PELIN

ABERTO DE NATACAO

5” PASSEIO CICL"STICO DE INVERNO

Num percurso de 11Km pelas principais ruas e aveni-
das da cidade de S0 Jos@ dos Campos, mais de duas mil
pessoas praticam o ciclismo solid&rio. Um evento onde a
fam lia e os amigos se reenem e exercem a cidadania do-
ando alimentos a entidades carentes. DE algumas pedala-
das e alie sua marca a esse evento, que estimula a prktica
do esportes e hkbitos saudkveis.

consumidor ideal para seu produto. O re exo des-
sa e ckcia @ comprovado atravds da renova 2o de
muitos dos projetos pelos mesmos patrocinadores.

Conhe a mais sobre os projetos 2009 e consulte
o0 seu atendimento para mais detalhes.

PROJETOS

VANGUARDA

10" GINCANA DA SOLIDARIEDADE

O maior evento de solidariedade e responsabilida-
de social daregi®o chega sua 10“edi 20,em 2009. A
Gincana da Solidariedade, promovida pela Rede Vanguarda,
emumaa 2o conjunta entre escolas, diretores, professores,
televis®o e comunidade, j£ arrecadou, em nove anos, 1,5
milh#o de quilos de alimentos, doados para mais de
600 entidades assistenciais. Sua marca merece participar
desta a 20 e mostrar ao telespectador que sua empresa
cumpre o seu papel social.

11" COPA VANGUARDA DE FUTSAL

Maior evento de esporte da regi®o, a Copa Vanguarda de
Futsal completou 10 anos em 2008 e mais uma vez fez a di-
feren a no calend#rio esportivo da regi®o. Um projeto que
mobiliza muitas cidades da £rea de cobertura da Vanguarda
e gque envolve atletas e comunidade, nos principais ginsios
daregi®o. Um show de bola. Fa a vocE um drible na concor-
rEncia e marque um gol com sua marca.

TABUADA VANGUARDA 2“EDI" ~O

Al@m de exercitar o aprendizado da tabuada, o Tabuada
Vanguarda multiplicark, em mais umaedi 2o, entretenimen-
to, alegria e divers®o. O evento @ um concurso de tabuadas
para alunos de 8 a 12 anos, que estejam cursando 0 ensino
fundamental da rede peblica. Acerte nas contas e associe
sua marca a um projeto pioneiro e inovador, focado na
cultura, na educa 2o e na cidadania, de grande repercus-
s20 na comunidadae.



Jerce TP'Ing

ENCONTRO DA 3" IDADE

Depois de umavida toda de dedica 2o e esfor 0,a0chegar
amelhor idade, todas as pessoas merecematen 2o e cuidados
especiais. com esse objetivo que a Rede Vanguarda, em par-
ceria com o Sesi, promove no dia 26 de setembro o Encontro
3" Idade, reunindo diversas atividades e atra 1es nos CATs de
Jacare , S0 Jos@ dos Campos, Taubat@ e Cruzeiro, em home-
nagem ao Dia Nacional do Idoso. Excelente oportunidade para
sua marca valorizar as pessoas que est®o na melhor idade.

PROJETOS DE V'DEO

PROJETOA" "TOEREA" "0

Paracadaa 2o,umarea 2o, j£diziaa3“Leide Newton.
E a terra estk reagindo a v&rias mudan as - aquecimen-
to da temperatura, aumento do n vel do mar, cat&strofes
naturais e muitas outras. O projeto A 2o e Rea 20 vem
apresentar, de modo inovador, dicas efetivas que poder2o
ajudar a controlar a saede do nosso planeta. Associe-se
a esse projeto e mostre ao telespectador que sua marca
estk comprometida com essa causa.

ANIVERS ~RIO DAS CIDADES 2009

Os v deos exibidos em comemora 20 ao aniverskrio
das cidades valorizam as belezas naturais, costumes e tra-
di 1es, folclore e caracter sticas individuais de cada um dos
46 munic pios da regio de cobertura da Rede Vanguarda.
Um v nculo emocional entre sua marca e a comunidade.

VER™O NA BOA
Para dar as boas-vindas esta 2o mais quente do ano,
a Rede Vanguarda esquenta os intervalos da programa-
2o com dicas de saede, alimenta 20, moda, exerc cios
f sicos e outros temas importantes. tima oportunidade
para levar informa 2o e expor sua marca aos moradores
e milhies de turistas que chegam regi®o. Sua marca vai

esquentar no ver2o.

ESTA™ “O INVERNO

O friozinho da montanha atrai milh1es de turistas, to-
dos o0s anos, para as cidades serranas da regi®o. E @ nesse
clima que a Rede Vanguarda exibe programetes di£rios
com dicas para quem gosta de esportes radicais, passeios,
cultura, gastronomia e muitas outras. Um projeto para
aquecer a visibilidade de sua marca.

DICAS DE VESTIBULAR

O vestibular, hoje, @ mais do que o acesso ao ensino
superior. Quem nele @ aprovado recebe o registro de
vencedor. Para aliviar a tens2o do vestibular e da es-
colha da futura profiss®o, a Rede Vanguarda apresenta
o projeto Dicas de Vestibular, trazendo informa 1es im-
portantes para a hora das provas. N2o perca a oportuni-
dade e assinale esse projeto como uma boa alternativa
para seus neg Cios.

DATAS PROMOCIONAIS

Datas especiais do calend#rio anual s?o uma tima
oportunidade de neg cio para o anunciante fazer sua m -
dia. As datas promocionais permitem aproximar sua mar-
ca do consumidor, de acordo com o per | escolhido. Esse
projeto traz um resultado muito e caz e proporciona alta
visibilidade para alcan ar o peblico, em qualquer per odo
doano.Con raas datas promocionais da Rede Vanguarda
e descubra qual delas @ perfeita para o seu neg cio:

8/mar o - Dia Internacional da Mulher
22/mar o - Dia Mundial da ~gua

7/abril - Dia Mundial da Sacede

10/maio - Dia das M2es

25/maio - Dia da Indestria

5/junho - Dia Mundial do Meio Ambiente
12/junho - Dia dos Namorados

20/julho - Dia do Amigo
9/agosto - Dia dos Pais
30/setembro - Dia da Secretkria
Outubro - MEs do Empreendedor
12/outubro - Dia das Crian as
15/outubro - Dia do Professor
18/outubro - Dia do M@dico

PROJETOS REDE GLOBO COTAS LOCAIS

CARNAVAL 2009

A maior festa popular do mundo entra na passarela
do samba. O verdadeiro show na avenida @ exclusividade
da Rede Globo, com imagens dos des les das escolas de
samba de S2o Paulo e do Rio de Janeiro. Sua marca pode
ser campe? desse des le na regi2o!

FUTEBOL 2009

A Rede Globo transmite todas as emo 1es dos princi-
pais campeonatos nacionais e internacionais, que mexem
com o cora 2o das maiores torcidas do pas. Fa a uma jo-
gada de crague e anuncie sua marca durante os jogos!




Da esq. p/ a dir: Dr. Sérgio Brito,
Edmilson Urizzi e José Angelo
Tralli, Diretores da Uniodonto

Carlos Eduardo Severo
destaca a importancia de unir a
marca a causa social

D ara conquistar uma posi 2o de lideran a no

mercado de planos odontol gicos, a Uniodonto
aliou excelEncia em servi 0s a uma forte estrat@gia
de marketing, que elevou a credibilidade da marca
ao status de refer€ncia em atendimentos odontol -
gicos. Com o objetivo de fortalecer ainda mais sua
marca na regio, a Uniodonto se tornou parceira da
Rede Vanguarda no projeto Ver®o na Boa deste ano,
em que boletins di£rios s2o transmitidos, nos inter-
valos da programa 2o, com dicas de saede, qualida-
de de vida, bem-estar e cuidados com o sol durante
a esta 20 mais quente do ano.

Segundo o Diretor-Presidente da Uniodonto em
S@o Jos@ dos Campos, Dr. S@rgio Brito, a escolha
pelo projeto Ver2o na Boa se deu pela preocupa 20
da Cooperativa em associar sua imagem a projetos
relacionados com responsabilidade social. Mais do
que a quest®o de vendas, nosso principal foco foi
mostrar preocupa 20 com a saede da popula 20
como um todo.

Dr. S@rgio Brito a rma ainda que a qualidade

PROJETO VERAO NA BOA
"ORTALECE A MARCA UNIODONTO

de cobertura da Rede Vanguarda foi importante
na hora de rmar a parceria. Sabemos que vincu-
lar a marca da Uniodonto Rede Vanguarda @ um
fator que gera credibilidade, aldm da abrang&ncia
da emissora, tanto no Vale como no Litoral, que s20
nossas Areas de atua 2o, completa.

Para desenvolver toda a estrat@gia em parceria
com a Vanguarda, a Uniodonto investiu 70% dos
recursos do fundo de marketing da Cooperativa. O
investimento, segundo Brito, deu muito certo. Pos-
SO a rmar, com certeza, que nossos objetivos de
associar o nome Uniodonto saede como um todo
e divulgar nossa Cooperativa foram atingidos com
excelEncia,a rma.

A Uniodonto - Sociedade Cooperativa de Servi-

0s Odontol gicoscome ousuahist riaem setem-
bro de 1972, com 37 dentistas reunidos na Associa-

4o dos Cirurgires Dentistas de Santos. Trinta e seis
anos depois, a Uniodonto @ a maior rede de aten-
dimento odontol gico, alcan ando dois milhies de
usukrios no Brasil.

ERGPLAN E VANGUARDA:
PARCEIRAS NA CAUSA SOCIAL

P ara solidi car cada vez mais sua marca e atrair
novos clientes, a Ergplan rmou uma parceria
com a Rede Vanguarda como patrocinadora de um
dos projetos mais representativos da emissora, a
Gincana da Solidariedade. Ao pensarmos em inves-
tirem TV, tivemos a id@ia de apostar na Gincana da
Solidariedade, por ser um projeto muito importante.

interessante relacionar nossa marca a iniciativas
de cunho social , a rma o Diretor da Ergplan, Carlos
Eduardo Severo.

Outro bra o da estratdgia desenvolvida foi a in-
ser 2o de pe as publicitkrias na programa 2o di£-
ria, em horkrios espec cos, apontados pela faixa
et#ria do peblico a ser alcan ado. Nossa inten 20
era apresentar os diferenciais de dois novos empre-
endimentos para um peblico o mais abrangente
poss vel ,a rma Severo.

O investimento realizado para desenvolver
um trabalho de m dia em parceria com a Rede

Vanguarda gerou bons frutos empresa, segun-
do o Diretor. Foi muito positivo participar do
projeto da Gincana da Solidariedade, pois mostra
a preocupa 20 da empresa com a causa social e
fortalece nossa marca.

Os bons resultados obtidos pela Ergplan nos
Projetos da Rede Vanguarda, em 2008, podem se
re etir em novos investimentos no futuro. Vemos
com bons olhos a possibilidade de dar continuida-
de a parcerias como essa. Quando surgir uma nova
oportunidade, certamente queremos ser consulta-
dos, conclui Severo.

A Ergplan atua hk 25 anos na constru 2o de
edif cios residenciais, comerciais, loteamentos
horizontais e instala 1es industriais. Fundada
em 1982, em Taubat@, a empresa conquistou
uma posi 20 de destaque na regi®o, tendo al-
can ado mais de 1.200 unidades residenciais e
comerciais entregues.
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CONSTRUCAO CIVIL:

um mercado em franco crescimento

A regi®o, como re exo do panorama
nacional, passa por um momento
de acelerado crescimento econ mico, im-
pulsionado pela constru 2o civil. Dados da
Associa 20 dos Engenheiros e Arquitetos
de S20 Jos@ dos Campos (AEA-SJC) mos-
tram que, entre 2005 e 2007, a cidade teve
um aumento de 240% em metro quadrado
constru do. A regi®o ainda assiste  expan-
s2o dos chamados condom nios-clube,p -
lospara timosinvestimentosimobili£rios, e
das grandes malhas vi£rias.

O aquecimento do mercado da constru-

4o civil tamb@m @ observado na regi®o de Tauba-
@, onde, segundo a Associa 20 dos Engenheiros e
Arquitetos de Taubat@ (AEAT), registra um cresci-
mento acima do normal, se comparado a outras
regites do Brasil.

Tudo isso produziu efeitos curiosos: atraiu grandes
construtoras e permitiu que as empresas locais inves-
tissem em melhorias e contrata 20 de m2o-de-obira,
para superar a concorrEncia. O cen#rio deve continuar
positivo nos pr ximos anos, segundo especialistas.

S20 VvErios os fatores que contribuem para o de-
senvolvimento do mercado de constru 2o civil e
arquitetura regional. A regi®o possui um bom esto-
que de £reas pass veis de ocupa 2o urbana e rural,
oferece boa qualidade de vida, #um p lo industrial,
tem localiza 2o estratdgica e riquezas culturais e

tur sticas, avalia o Presidente da AEA-
SJC, Roberto Sim2o. O Presidente da AEAT,
Hon rio Shibata, concorda: Nossa regi?o
conta com topogra a relativamente plana,
acessos rodovikrio, ferrovikrio e aerovikrio
excelentes, facilidade na obten 2o de ma-
tdrias-primas, aldm de estar situada entre
duas capitais, Rio de Janeiro e S0 Paulo .

O papel da midia local

Para Roberto Sim2o, a m dia local, como
a Rede Vanguarda, por exemplo, desem-
penha papel central na forma 2o socioe-
con mica da regio, pois atua tanto comercializando
produtos e servi os quanto informando e educando
o cidad®o. Sem a m dia local, a infor-
ma 2o, seja ela comercial ou social,
enfrentaria grande di culdade para
chegar ao cidad®o, di cultando o de-
senvolvimento da regi®o, opina.

Para Hon rio Shibata, o acesso
not cia dos acontecimentos em tem-
po real, com programa 2o regional,
valoriza sobremaneira a atua 2o da
m dia no contexto social e comercial.
ARede Vanguarda instalou-se na re-
gi#o em momento oportuno, partici-
pando ativamente da retomada do
seu crescimento.

VANGUARDA TAUBATE VANGUARDA SAO JOSE DOS CAMPOS
Rua Marechal Rondon, 55 - Alto de S20 Pedro Av. Dep. Benedito Matarazzo, 9.403 - Jd. Augusta
Tel./Fax: (12) 3635-3777 Tel.: (12) 3946-6200 - Fax: (12) 3946-6262

Comercial - Vanguarda Taubaté Filial - Braganga Paulista

Rua Duque de Caxias, 74 - sala 11 - Centro Rua Coronel Jo2o Leme, 460 - 13” andar - Centro

Tel.: (12) 3632-6198 - Fax: (12) 3629-2500 Tel.: (11) 4032-0036 - Fax: (11) 4033-9770

Filial - Guaratinguetéa
Av. Presidente Vargas, 135 - sala 13 - Nova Guark
Tel./Fax: (12) 3125-5202
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