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PROJETOS 2009 CASES MERCADO FALA

Con raolan amento dos Cases desta edi 2o apresentam comunica 20 Conhe a os benef cios de aliar sua
Projetos 2009 diversi cada e investimentos sob medida marca sustentabilidade
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SUCESSO NO LAN" AMENTO DOS PROJETOS 2009

'»i N o escurinho do cinema, em clima

descontrado e com direito  pipoca
e refrigerante, a Rede Vanguarda realizou,
no dia 20 de novembro, o lan amento dos
Projetos 2009. O evento aconteceu no cine-
ma Moviecom, em Taubat@, com a presen a
de cerca de 150 pessoas, entre anunciantes,
empres£rios e representantes do mercado
de m dia da regi®o.
Logo na entrada do cinema, os convida-
dos ganharam um vale-combo, com pipoca

e refrigerante. Devidamente acomodados
para a sess2o, todos puderam assistir a um
v deo sobre os Projetos 2009, com abertura
do diretor comercial, Luiz Carlos de Carvalho,
e apresentado pela dupla Vinicius Valverde e
Gabriela Rosas.

Os convidados tiveram uma amostra
dos benef cios e vantagens de anunciar nos
projetos da Rede Vanguarda, garantia de
sucesso em todos os segmentos. Ao nal,
todos puderam curtir a pr@-estrdia exclusi-

vado Ime Romance, com Wagner Moura e
Let cia Sabatella.

Ainda dk tempo de estrear 2009 com su-
cesso. Garanta 0 espa 0 para que sua marca
brilhe na tela da Rede Vanguarda.
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COTAS COMERCIALIZADAS
Mesdeveicwa 20 [|  Pojets | e s
SJCampos

Janeiro ou Fevereiro Ta aVanguarda de Futsal Feminino
Ver2o na Boa

Carnaval 2009

Futebol 2009

A 20eRea 20

Aniverskrio das Cidades 2009

10" Peixinhos e Gol nhos

Janeiro ou Fevereiro
Janeiro e Fevereiro
Janeiro a Dezembro
Atd setembro (1 mEs)
Fevereiro a Dezembro

W |

VAKGUA D

Fevereiro e Mar o
Fevereiro a Abril Tabuada Vanguarda - 2“ Edi 20
Mar o Dia Internacional da Mulher

Mar o aJunho 11 Copa Vanguarda de Futsal

Mar o Dia Mundial da ~gua

Abril Dia Mundial da Saede

Maio Dia das M2es

Maio Dia da Indestria

Junho Dia Mundial do Meio Ambiente

Junho Dia dos Namorados

Julho Esta 2o Inverno

Julho 5” Passeio Cicl stico de Inverno . 0GOS MO
Julho Dia do Amigo PASSE e .=
Julho a Setembro 10“ Gincana da Solidariedade

Agosto Dia dos Pais

Setembro Encontro da 3" Idade 2009

Setembro Dia da SecretAria

QOutubro MEs do Empreendedor

Outubro Dia Internacional do Dentista

Outubro Dia das Crian as

Outubro Dia do Professor

Outubro Dia do M@dico

Outubro e Novembro Dicas de Vestibular

COTAS DISPON"VEIS COTAS VENDIDAS

Expediente: VIP - Vanguarda Informativo Publicitfrio @ uma publica 2o do Departamento de Marketing da Rede Vanguarda. Conselho Editorial: Luiz Carlos de Carvalho, Patr cia Cordeiro,
Fabiano Pereira e Paulo Vitor Olivo. Jornalista Responskvel: Wagner Marques, MTh 29099. Projeto GrE co: Supera Comunica 20 -Tel. (12) 3942-1120 - www.superacomunicacao.com.br,
Coordena 2o: Wagner Marques. Edi 2o de textos: Ana Fl£via Esteves. Fotos: S@rgio Carvalho e arquivo Rede Vanguarda. Revis®o: Dyrce Araejo. Grkfica: Satdlite. Tiragem:
1500 exemplares. Para mais informa 1es, entre em contato conosco: marketing@vanguarda.tv
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HORA DO ALMOCO, HORA SAGRADA

Vanguarda TV 12Edicdo é a receita perfeita para a sua marca

desa o daequipe do Vanguarda TV 12 Edicéo @ fazer
um jornal que se aproxime do dia-a-dia da comuni-
dade e das necessidades do telespectador.

De segunda-feira a skbado, o telejornal discute, ao vivo,
as principais not cias da regio.

A opini®o e a participa 2o dos telespectadores @ o que
direciona o trabalho de produtores e editores.

O jornal vai ao ar no hor#rio do almo o, s12h15. E @ para
fazer do meio-diaumahoraagradkvel e importante, que uma
equipe bem entrosada produz o Vanguarda TV 12 Edic&o.

Desde as 7h da manh®, produtores, editores e rep r-
teres come am a montar o jornal. Enquanto alguns jor-
nalistas fazem a ronda junto a delegacias, hospitais e
policiais rodovikrios, as equipes de externa, formadas por
rep rtereserep rterescinematogrk cos, j&est®o nasruas
seguindo as pautas elaboradas previamente.

A1“edi 2o do Vanguarda TV nasce nareuni®o de pauta
do dia anterior, feita por todos os jornalistas da reda 2o.
Essa previs®o @ importante para o planejamento da edi 20
do dia seguinte, assim como para a elabora 2o aprofunda-
da das pautas e das marca 1es com os entrevistados.

Uma caracter stica marcante do jornal: a for a dos
factuais. Se uma equipe estk seguindo para uma pauta
e acontece algo importante, a produ 2o encaminha os
pro ssionais para o local do fato inesperado. A cobertu-
ra desse tipo de ocorrEncia mant@m o telespectador bem
informado sobre tudo o que estk acontecendo, de forma
imediata, no local dos fatos.

Para isso, o jornal tem disposi 20 trEs unidades
m veis, que se deslocam todos os dias para onde a no-
t cia estk em foco, a fim de mostrar, ao vivo, a sequéEn-
cia dos acontecimentos.

Algm de informar as principais not cias da manh?, o
jornal d£ aten 20 a temas que envolvem o cotidiano da
dona-de-casa, 0s assuntos que ter®o desdobramentos no

Agda Queiroz informa o telespectador sobre as
principais noticias do dia com credibilidade

per odo da tarde e no dia seguinte, aldm de abrir espa o para
gue a popula 2o apresente suas reclama 1es e sugesties.

O jornal @ apresentado em S2o Jos@ dos Campos pelo
jornalista Carlos Abranches e em Taubat@ por conta de
Agda Queiroz e tem como editora-chefe Alessandra Bruno.

Para Abranches, fazer-se presente na hora do almo o, na
maioria dos lares da £rea de cobertura da Rede Vanguarda, @
uma tarefa de grande responsabilidade. Percebo aimpor-
t nciado telejornal quandosaio rua. Costumo ser abordado
com respeito, carinho e gratid®o pelos telespectadores, pelo

Carlos Abranches aborda as noticias que mantém o
telespectador bem informado sobre tudo o que esta acontecendo

trabalho que nossa equipe realiza de transmitir as princi-
pais not cias da manh2 para milhares de pessoas .

Agda Queiroz acredita que a aten 2o para com a infor-
ma 2o correta @ fundamental.  isso que nosso peblico
espera de uma emissora s@ria, formada por pro ssionais
preparados para abordar os assuntos de forma segura e
responskvel ,a rma.

A editora-chefe do jornal, Alessandra Bruno, destaca
tamb@m que o fundamental @ abordar os assuntos de
forma simples, objetiva, rkpida, leve e agradkvel . Outro
desa o, segundo ela, @ atender quem procura informa-

1es culturais. Damos preferEncia aos servi 0s gratuitos ,
refor a. Como 0 nosso jornal @ o mais longo, com 30 mi-
nutos de produ 2o, temos a vantagem de poder dar as
not cias de todas as cidades da nossa £rea de cobertura.
E quando isso @ poss vel, a satisfa 2o de ver o jornal no
ar @ maior ainda para o editor-chefe e toda a equipe que
trabalha nessa edi 2o.

Recentemente, um novo canal de comunica 2o foi criado
para que os telespectadores possam interagir com areda 2o.
Clicando no link Fale Conosco , no site vnews.com.br, qual-
guer morador pode sugerir reportagens para o telejornal.

Aconte a o que acontecer, o Vanguarda TV 12 Edicéo @
o el companheiro do telespectador na hora do almo o. E
fazer o melhor @ o grande prazer de quem trabalha com a
informa 2o, destinada a um grande peblico.






VANGUARDA E PADARIA GAUDINO:
UMA PARCERIA QUE PARECE SONHO

m muitas empresas, quando o assunto @ pla-
nejamento de m dia, existe a iddia de que in-
vestir em televis®o @ muito caro e totalmente fora
do or amento. Essa era a iddia que Lus Jos@ da
Silva, propriet&rio da Mercearia & Padaria Gaudino,
em Atibaia, tinha at@ conhecer a proposta da Rede
Vanguarda e descobrir que havia um projeto que se
encaixava perfeitamente ao per | de sua empresa.
Sempre tive vontade de divulgar minha marca na
televiso, mas pensei que fosse muito caro. Eu me
surpreendi quando pesquisei e descobri que podia
anunciar na Rede Vanguarda , conta Lu s.

O objetivo era fortalecer a marca da Padaria
Gaudino em toda a £rea de cobertura da emisso-
ra. Para isso, foi produzido um comercial institu-
cional divulgando a variedade e a qualidade dos
produtos da Gaudino.

Foram exibidasinser 1escomerciais no hor#rio jor-

nal stico da manh?, e o impacto sobre as vendas n®o
demorou aaparecer. Comumam@dia de investimen-
to de dois mil reais por mEs, dobramos nosso fatura-
mento e, de quebra, tornamos nossa marca conhecida
emtodaaregi®o,a rmalus, que tamb@m destaca o
aumento no nemero de turistas que, em visita a Ati-
baia, aproveitam para con rmar a qualidade da Pada-
ria Gaudino. Muitas pessoas que n?o nos conheciam
tornaram-se freguesas. Turistas que visitaram a cidade
de Campos do Jord@o, por exemplo, viram 0 comer-
cial e vieram nos conhecer aqui em Atibaia.

Oquenoin cio pareciaumaid@iainvikvel tornou-
se um investimento de alta rentabilidade, gra as

iniciativa do empreskrio e  versatilidade dos
projetos da Rede Vanguarda. Realmente, camos
muito satisfeitos com o resultado. Hoje somos
refer€ncia na cidade, gra as Rede Vanguarda,
completalus.

COMUNICACAO COM DIVERSOS
PUBLICOS TRAZ RESULTADOS
POSITIVOS PARA AS LOJAS JB

C omo divulgar sua marca para o peblico cer-
to, se sua empresa oferece produtos para
todas as idades? Esse era o desafio das Lojas JB,
de Taubat@, que encontrou na Rede Vanguarda
a forma correta para se comunicar com um pee-
blico variado.

Usando como ponto de partida hor£rios e pro-
gramas que atraem maiores ndices de audi€ncia,
a JB, que tem lojas em Taubat@, Jacare e Cruzeiro,
apostou nos intervalos do Fantastico e da novela
A Favorita. A estrat@gia foi usada

para divulgar, nas duas regi-
1es em que atua, sua ampla
variedade de produtos, que

v&0 desde roupas para to-

das as idades at@ utens lios
para a casa.
Todo o trabalho que abrange
planejamento de m dia e cria 2o foi

desenvolvido em parceria com a equipe comer-
cial da Rede Vanguarda. Por se tratar de uma
empresa com estrutura familiar, a JB demorou
a realmente acreditar nos resultados da propa-
ganda. Em 2008 foi a primeira vez que zemos um
trabalho cont nuo, priorizando a Rede Vanguarda ,
a rmaLauraBarbosa, do departamento de marke-
ting e propaganda da JB.

Segundo Laura, o objetivo era crescer em
vendas acima da meta prevista pela empresa,
durante o ano. O retorno foi imediato tanto em
vendas como ho movimento dos clientes dentro
da empresa. Ambos surpreenderam e supera-
ram nossas expectativas . Diante de um retorno
t20 positivo, em 2009, a Rede Vanguarda j£ estk
na pauta das Lojas JB. Foi incr vel o resultado
que tivemos. Em 2009 certamente pretendemos
n20 s manter como aumentar essa parceria de
sucesso , completa.



Especialista do Inpe
fala como as empresas
podem ajudar no

combate as Mudangas
Climaticas e criar novos
nichos de mercado.

L J

Especialista do Inpe,
Carlos Nobre

VANGUARDA TAUBATE
Rua Marechal Rondon, 55 - Alto de S0 Pedro
Tel./Fax: (12) 3635-3777

Comercial - Vanguarda Taubaté
Rua Duque de Caxias, 74 - sala 11 - Centro
Tel.: (12) 3632-6198 - Fax: (12) 3629-2500

AREA AMBIENTAL PODE GERAR
RENDA E EMPREGOS

Brasil @ hoje o quinto maior emissor de gases

do efeito estufa e, portanto, um dos princi-
pais vilres das Mudan as Climékticas. Para reverter
esse quadro, cientistas estudam formas de reduzir
a polui 20.Desde o segundo semestre de 2008, o
Inpe (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais) @
responskvel pela Rede Clima, entidade criada pelo
Governo Federal com o intuito de centralizar os es-
tudos sobre o Aquecimento Global no Brasil. Carlos
Nobre, coordenador do projeto, falou ao VIP sobre a
import ncia de incluir a pauta clim£tica no dia-a-dia
das empresas.

Como as empresas podem

se envolver nesse tema?

Para o empresariado industrial h£ duas formas
de ajudar e a0 mesmo tempo aumentar os ganhos
econ micos: fazer reciclagem e investir em e ci€n-
cia energ@tica. No existe no Brasil uma cultura de
preocupa 2o energ@tica, com uso de equipamen-
tos mais e cientes. Como a energia foi no passado
um insumo barato, desprezou-se a busca de alter-
nativas sustent£veis. JE a reciclagem faz o padr2o
de emissies de gases do efeito estufa das indestrias
cair bastante. Aldm disso, @ importante que cada
empreskrio saiba qual @ a pegada ecol gica da sua

Filial - Guaratinguetéa
Av. Presidente Vargas, 135 - sala 13 - Nova Guark
Tel./Fax: (12) 3125-5202

empresa. Entender, dentro do seu processo, 0 quan-
to o produto emite. Hoje hk empresas que fazem
esse mapeamento.

O setor agroindustrial

tamb@m tem o seu papel?

Sim. umarealidade um pouco diferente. No se-
tordoagroneg cio, 0 maisimportante @ n®o desma-
tar. Na produ 2o de cana-de-a cecar, por exemplo, @
preciso zerar as queimadas na colheita. O manejo
correto do solo tamb@m @ importante para enrique-
cer o plantio e emitir menos gases. JE 0s pecuaristas
precisam pressionar 0s centros de pesquisa para ter,
no futuro, solu 1es que reduzam a emiss2o pela di-
gest@o do rebanho.

A Erea ambiental pode ser

um novo nicho de mercado?

O setor de energias renoviveis @ um grande ni-
cho de mercado no futuro. O Brasil tem enorme po-
tencial de energia dos ventos, solar, energia e lica,
biomassa... mas utiliza pouqu ssimo desse poten-
cial. Podem ser gerados milhares de empregos em
todos os elos da expans?o dessas energias: produ-

g, distribui 20, manuten 2o. Se o Brasil n?o acor-
dar, vamos perder esses empregos.

VANGUARDA SAQ JOSE DOS CAMPOS

Av. Dep. Benedito Matarazzo, 9.403 - Jd. Augusta
Tel.: (12) 3946-6200 - Fax: (12) 3946-6262

Filial - Braganga Paulista
Rua Coronel Jo2o Leme, 460 - 13” andar - Centro
Tel.: (11) 4032-0036 - Fax: (11) 4033-9770
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