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VANGUARDA TV 1ª EDIÇÃO

CASES
Cases desta ediçªo apresentam comunicaçªo 
diversi� cada e investimentos sob medida

PROJETOS 2009 
Con� ra o lançamento dos 
Projetos 2009

MERCADO FALA
Conheça os benefícios de aliar sua 
marca à sustentabilidade

CREDIBILIDADE QUE TRAZ RESULTADOS
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SUCESSO NO LAN˙AMENTO DOS PROJETOS 2009

N

 Praça
SJCampos

 Praça
TaubatØ

Janeiro ou Fevereiro Taça Vanguarda de Futsal Feminino

Janeiro ou Fevereiro Verªo na Boa

Janeiro e Fevereiro Carnaval 2009

Janeiro a Dezembro Futebol 2009

AtØ setembro (1 mŒs) Açªo e Reaçªo

Fevereiro a Dezembro AniversÆrio das Cidades 2009

Fevereiro e Março 10” Peixinhos e Gol� nhos

Fevereiro a Abril Tabuada Vanguarda - 2“ Ediçªo

Março Dia Internacional da Mulher

Março a Junho 11“ Copa Vanguarda de Futsal

Março Dia Mundial da `gua

Abril Dia Mundial da Saœde

Maio Dia das Mªes

Maio Dia da Indœstria

Junho Dia Mundial do Meio Ambiente

Junho Dia dos Namorados

Julho Estaçªo Inverno

Julho 5” Passeio Ciclístico de Inverno

Julho Dia do Amigo

Julho a Setembro 10“ Gincana da Solidariedade

Agosto Dia dos Pais

Setembro Encontro da 3“ Idade 2009

Setembro Dia da SecretÆria

Outubro MŒs do Empreendedor

Outubro Dia Internacional do Dentista

Outubro Dia das Crianças

Outubro Dia do Professor

Outubro Dia do MØdico

Outubro e Novembro Dicas de Vestibular

COTAS VENDIDASCOTAS DISPON˝VEIS

o escurinho do cinema, em clima 
descontraído e com direito à pipoca 

e refrigerante, a Rede Vanguarda realizou, 
no dia 20 de novembro, o lançamento dos 
Projetos 2009. O evento aconteceu no cine-
ma Moviecom, em TaubatØ, com a presença 
de cerca de 150 pessoas, entre anunciantes, 
empresÆrios e representantes do mercado 
de mídia da regiªo.

Logo na entrada do cinema, os convida-
dos ganharam um vale-combo, com pipoca 

e refrigerante. Devidamente acomodados 
para a sessªo, todos puderam assistir a um 
vídeo sobre os Projetos 2009, com abertura 
do diretor comercial, Luiz Carlos de Carvalho, 
e apresentado pela dupla Vinicius Valverde e 
Gabriela Rosas.

Os convidados tiveram uma amostra 
dos benefícios e vantagens de anunciar nos 
projetos da Rede Vanguarda, garantia de 
sucesso em todos os segmentos. Ao � nal, 
todos puderam curtir a prØ-estrØia exclusi-
va do � lme Romance, com Wagner Moura e 
Letícia Sabatella.

Ainda dÆ tempo de estrear 2009 com su-
cesso. Garanta o espaço para que sua marca 
brilhe na tela da Rede Vanguarda.  Praça  Praça

COTAS COMERCIALIZADAS

MŒs de Veiculaçªo Projetos



desa�o da equipe do Vanguarda TV 1ª Edição Ø fazer 
um jornal que se aproxime do dia-a-dia da comuni-

dade e das necessidades do telespectador.
De segunda-feira a sÆbado, o telejornal discute, ao vivo, 

as principais notícias da regiªo.
A opiniªo e a participaçªo dos telespectadores Ø o que 

direciona o trabalho de produtores e editores.
O jornal vai ao ar no horÆrio do almoço, às 12h15. E Ø para 

fazer do meio-dia uma hora agradÆvel e importante, que uma 
equipe bem entrosada  produz o Vanguarda TV 1ª Edição.

Desde as 7h da manhª, produtores, editores e repór-
teres começam a montar o jornal. Enquanto alguns jor-
nalistas fazem a �ronda� junto a delegacias, hospitais e 
policiais rodoviÆrios, as equipes de externa, formadas por 
repórteres e repórteres cinematogrÆ�cos, jÆ estªo nas ruas 
seguindo as pautas elaboradas previamente.

A 1“ ediçªo do Vanguarda TV nasce na reuniªo de pauta 
do dia anterior, feita por todos os jornalistas da redaçªo. 
Essa previsªo Ø importante para o planejamento da ediçªo 
do dia seguinte, assim como para a elaboraçªo aprofunda-
da das pautas e das marcaçıes com os entrevistados.

Uma característica marcante do jornal: a força dos 
factuais. Se uma equipe estÆ seguindo para uma pauta 
e acontece algo importante, a produçªo encaminha os 
pro�ssionais para o local do fato inesperado. A cobertu-
ra desse tipo de ocorrŒncia mantØm o telespectador bem 
informado sobre tudo o que estÆ acontecendo, de forma 
imediata, no local dos fatos.

Para isso, o jornal tem à disposiçªo trŒs unidades 
móveis, que se deslocam todos os dias  para onde a no-
tícia estÆ em foco, a fim de mostrar, ao vivo, a sequŒn-
cia dos acontecimentos. 

AlØm de informar as principais notícias da manhª, o 
jornal dÆ atençªo a temas que envolvem o cotidiano da 
dona-de-casa, os assuntos que terªo desdobramentos no 

destaque
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HORA DO ALMOÇO, HORA SAGRADA
Vanguarda TV 1ª Edição é a receita perfeita para a sua marca

O período da tarde e no dia seguinte, alØm de abrir espaço para 
que a populaçªo apresente suas reclamaçıes e sugestıes. 

O jornal Ø apresentado em Sªo JosØ dos Campos pelo 
jornalista Carlos Abranches e em TaubatØ por conta de 
Agda Queiroz e tem como editora-chefe Alessandra Bruno.

Para Abranches, fazer-se presente na hora do almoço, na 
maioria dos lares da Ærea de cobertura da Rede Vanguarda, Ø 
uma tarefa de grande responsabilidade. �Percebo a impor-
tância do telejornal quando saio à rua. Costumo ser abordado 
com respeito, carinho e gratidªo pelos telespectadores, pelo 

trabalho que nossa equipe realiza de transmitir as princi-
pais notícias da manhª para milhares de pessoas�.

Agda Queiroz acredita que a atençªo para com a infor-
maçªo correta Ø fundamental. �É isso que nosso pœblico 
espera de uma emissora sØria, formada por pro�ssionais 
preparados para abordar os assuntos de forma segura e 
responsÆvel�, a�rma.

A editora-chefe do jornal, Alessandra Bruno, destaca 
tambØm que o fundamental  Ø � abordar os assuntos de 
forma simples, objetiva, rÆpida, leve e agradÆvel�. Outro 
desa�o, segundo ela, Ø atender quem procura informa-
çıes culturais. �Damos preferŒncia aos serviços gratuitos�, 
reforça. �Como o nosso jornal Ø o mais longo, com 30 mi-
nutos de produçªo, temos a vantagem de poder dar as 
notícias de todas as cidades da nossa Ærea de cobertura. 
E quando isso Ø possível, a satisfaçªo de ver o jornal no 
ar Ø maior ainda para o editor-chefe e toda a equipe que 
trabalha nessa ediçªo.�

Recentemente, um novo canal de comunicaçªo foi criado 
para que os telespectadores possam interagir com a redaçªo. 
Clicando no link �Fale Conosco�, no site vnews.com.br, qual-
quer morador pode sugerir reportagens para o telejornal.

Aconteça o que acontecer, o Vanguarda TV 1ª Edição Ø 
o �el companheiro do telespectador na hora do almoço. E 
fazer o melhor Ø o grande prazer de quem trabalha com a 
informaçªo, destinada a um grande pœblico. 

Agda Queiroz informa o telespectador sobre as 
principais notícias do dia com credibilidade

Carlos Abranches aborda as notícias que mantêm o 
telespectador bem informado sobre tudo o que está acontecendo





cases
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VANGUARDA E PADARIA GAUDINO:
UMA pARCERIA QUE pARECE SONHO

COMUNICAÇÃO COM DIvERSOS
pÚBLICOS TRAZ RESULTADOS
pOSITIvOS pARA AS LOJAS JB

omo divulgar sua marca para o pœblico cer-
to, se sua empresa oferece produtos para 

todas as idades? Esse era o desafio das Lojas JB, 
de TaubatØ, que encontrou na Rede Vanguarda 
a forma correta para se comunicar com um pœ-
blico variado. 

Usando como ponto de partida horÆrios e pro-
gramas que atraem maiores índices de audiŒncia, 
a JB, que tem lojas em TaubatØ, Jacareí e Cruzeiro, 
apostou nos intervalos do Fantástico e da novela 

A Favorita. A estratØgia foi usada 
para divulgar, nas duas regi-

ıes em que atua, sua ampla 
variedade de produtos, que 
vªo desde roupas para to-

das as idades atØ utensílios 
para a casa.
Todo o trabalho que abrange 

planejamento de mídia e criaçªo foi 

desenvolvido em parceria com a equipe comer-
cial da Rede Vanguarda. �Por se tratar de uma 
empresa com estrutura familiar, a JB demorou 
a realmente acreditar nos resultados da propa-
ganda. Em 2008 foi a primeira vez que �zemos um 
trabalho contínuo, priorizando a Rede Vanguarda�, 
a�rma Laura Barbosa, do departamento de marke-
ting e propaganda da JB.

Segundo Laura, o objetivo era crescer em 
vendas acima da meta prevista pela empresa, 
durante o ano. �O retorno foi imediato tanto em 
vendas como no movimento dos clientes dentro 
da empresa. Ambos surpreenderam e supera-
ram nossas expectativas�. Diante de um retorno 
tªo positivo, em 2009, a Rede Vanguarda jÆ estÆ 
na pauta das Lojas JB. �Foi incrível o resultado 
que tivemos. Em 2009 certamente pretendemos 
nªo só manter como aumentar essa parceria de 
sucesso�, completa.

        m muitas empresas, quando o assunto Ø pla-
nejamento de mídia, existe a idØia de que in-

vestir em televisªo Ø muito caro e totalmente fora 
do orçamento. Essa era a idØia que Luís JosØ da 
Silva, proprietÆrio da Mercearia & Padaria Gaudino, 
em Atibaia, tinha atØ conhecer a proposta da  Rede 
Vanguarda e descobrir que havia um projeto que se 
encaixava perfeitamente ao per�l de sua empresa. 
�Sempre tive vontade de divulgar minha marca na 
televisªo, mas pensei que fosse muito caro. Eu me 
surpreendi quando pesquisei e descobri que podia 
anunciar na Rede Vanguarda�, conta Luís.

O objetivo era fortalecer a marca da Padaria 
Gaudino em toda a Ærea de cobertura da emisso-
ra. Para isso, foi produzido um comercial institu-
cional divulgando a variedade e a qualidade dos 
produtos da Gaudino.

Foram exibidas inserçıes comerciais no horÆrio jor-

nalístico da manhª, e o impacto sobre as vendas nªo 
demorou a aparecer. �Com uma mØdia de investimen-
to de dois mil reais por mŒs, dobramos nosso fatura-
mento e, de quebra, tornamos nossa marca conhecida 
em toda a regiªo�, a�rma Luís, que tambØm destaca o 
aumento no nœmero de turistas que, em visita a Ati-
baia, aproveitam para con�rmar a qualidade da Pada-
ria Gaudino. �Muitas pessoas que nªo nos conheciam 
tornaram-se freguesas. Turistas que visitaram a cidade 
de Campos do Jordªo, por exemplo, viram o comer-
cial e vieram nos conhecer aqui em Atibaia.�

O que no início parecia uma idØia inviÆvel tornou-
se um investimento de alta rentabilidade, graças 
à iniciativa do empresÆrio e à versatilidade dos 
projetos da Rede Vanguarda. �Realmente, �camos 
muito satisfeitos com o resultado. Hoje somos 
referŒncia na cidade, graças à Rede Vanguarda�, 
completa Luís.

E

C



VANGUARDA SÃO JOSÉ DOS CAMPOS
Av. Dep. Benedito Matarazzo, 9.403 - Jd. Augusta
Tel.: (12) 3946-6200 - Fax: (12) 3946-6262

Filial - Bragança Paulista
Rua Coronel Joªo Leme, 460 - 13” andar - Centro
Tel.: (11) 4032-0036 - Fax: (11) 4033-9770

VANGUARDA TAUBATÉ
Rua Marechal Rondon, 55 - Alto de Sªo Pedro
Tel./Fax: (12) 3635-3777

Comercial - Vanguarda Taubaté
Rua Duque de Caxias, 74 - sala 11 - Centro
Tel.: (12) 3632-6198 - Fax: (12) 3629-2500

Filial - Guaratinguetá
Av. Presidente Vargas, 135 - sala 13 - Nova GuarÆ
Tel./Fax: (12) 3125-5202

mercado fala

ENTREVISTA COM CARLOS NOBRE

ÁREA AMBIENTAL PODE GERAR 
RENDA E EMPREGOS 
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Especialista do Inpe 
fala como as empresas 

podem ajudar no 
combate às Mudanças 

Climáticas e criar novos 
nichos de mercado.

Especialista do Inpe, 
Carlos Nobre

Especialista do Inpe, 

Brasil Ø hoje o quinto maior emissor de gases 
do efeito estufa e, portanto, um dos princi-

pais vilıes das Mudanças ClimÆticas. Para reverter 
esse quadro, cientistas estudam formas de reduzir 
a poluiçªo.Desde o segundo semestre de 2008, o 
Inpe (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais) Ø 
responsÆvel pela Rede Clima, entidade criada pelo 
Governo Federal com o intuito de centralizar os es-
tudos sobre o Aquecimento Global no Brasil. Carlos 
Nobre, coordenador do projeto, falou ao VIP sobre a 
importância de incluir a pauta climÆtica no dia-a-dia 
das empresas.

Como as empresas podem
se envolver nesse tema?

Para o empresariado industrial hÆ duas formas 
de ajudar e ao mesmo tempo aumentar os ganhos 
econômicos: fazer reciclagem e investir em e� ciŒn-
cia energØtica. Nªo existe no Brasil uma cultura de 
preocupaçªo energØtica, com uso de equipamen-
tos mais e� cientes. Como a energia foi no passado 
um insumo barato, desprezou-se a busca de alter-
nativas sustentÆveis. JÆ a reciclagem faz o padrªo 
de emissıes de gases do efeito estufa das indœstrias 
cair bastante. AlØm disso, Ø importante que cada 
empresÆrio saiba qual Ø a pegada ecológica da sua 

O empresa. Entender, dentro do seu processo, o quan-
to o produto emite. Hoje hÆ empresas que fazem 
esse mapeamento.

O setor agroindustrial
tambØm tem o seu papel?

Sim. É uma realidade um pouco diferente. No se-
tor do agronegócio, o mais importante Ø nªo desma-
tar. Na produçªo de cana-de-açœcar, por exemplo, Ø 
preciso zerar as queimadas na colheita. O manejo 
correto do solo tambØm Ø importante para enrique-
cer o plantio e emitir menos gases. JÆ os pecuaristas 
precisam pressionar os centros de pesquisa para ter, 
no futuro, soluçıes que reduzam a emissªo pela di-
gestªo do rebanho.

A Ærea ambiental pode ser
um novo nicho de mercado?

O setor de energias renovÆveis Ø um grande ni-
cho de mercado no futuro. O Brasil tem enorme po-
tencial de energia dos ventos, solar, energia eólica, 
biomassa... mas utiliza pouquíssimo desse poten-
cial. Podem ser gerados milhares de empregos em 
todos os elos da expansªo dessas energias: produ-
çªo, distribuiçªo, manutençªo. Se o Brasil nªo acor-
dar, vamos perder esses empregos.


