





Pesquisa comprova.

QUEM ESCOLHE A VANGUARDA ESCOLHE SEMPRE A QUALIDADE

A Ultima pesquisa realizada pelo
Ibope, em outubro de 2009, confirmou
mais uma vez: a Rede Vanguarda vem
mantendo em todos os anos a lideran-
¢a absoluta em audiéncia. Lider em to-
dos os periodos e géneros, sua partici-
pacao de audiéncia chegou a 54% dos
lares da regido.

O excelente resultado, que é maior
que a soma de audiéncia de todas
as emissoras concorrentes, é reflexo
da qualidade da programacdo da
Vanguarda e de seu compromisso com
o telespectador. Aqui, ele encontra
entretenimento, informacdo, cultura,
esporte e muito mais.

A qualidade que o telespectador
procura também pode ser vista na pro-
gramacao local, como, por exemplo,
nos programas Terra, Vida ou Morte,
que aborda o tema da sustentabilida-
de, e Papo Vanguarda, um programa de
entrevistas inovador que esbanja irre-
veréncia, informalidade e bom humor.
Nas edi¢oes didrias do Vanguarda TV, é
possivel encontrar o melhor do notici-
ario regional, com muita informacéo e
prestacao de servigos.

As pesquisas comprovam, a cada
dia, o porqué do slogan da emissora
ser: “Aqui é o seu lugar”. Por um lado,
os telespectadores querem qualida-
de, por isso sintonizam a Rede Van-
guarda. Por outro, os anunciantes
tém garantia de resultado e grande
visibilidade ao anunciarem seus pro-
dutos na emissora.

Para manter o compromisso com
o telespectador, a Rede Vanguarda
trard uma grande novidade em 2010
nas principais cidades da regido: o
sinal digital.
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Jornalismo presente
famoém nas madrugadas

O Vanguarda TV 39 Edicdo é a pedida ideal para
aqueles que ndo abrem mao de se manter infor-
mados e ndo conseguem acompanhar as noticias
locais durante o dia.

Sempre no ar nas madrugadas de segunda
a domingo, o jornal traz um resumo geral dos
acontecimentos, reavaliando e comentando o
que de mais importante aconteceu, incluindo

as ultimas noticias do dia.

Informar e levar prestacdo de servicos para
toda a comunidade, com responsabilidade e
imparcialidade, no horario em que o telespec-
tador precisa: essa é a proposta do Vanguarda
TV 39Edicdo. O telejornal atrai um publico quali-
ficado na madrugada, sendo uma opc¢éo renta-
vel para o anunciante.
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Exercicio de midia

Nesta edicdo do VIP, voltamos a apresentar o exer-
cicio de midia. Trata-se de uma Academia de Ginasti-
ca que vai entrar no mercado com uma nova marca
e uma nova proposta. Para isso, ela vai aproveitar o
momento de alta demanda: o verdo. Nesta época, ha
uma procura muito grande por esse tipo de servico,
pois muitas pessoas querem malhar e mostrar um cor-
po em forma.

No plano de midia, a estratégia utilizada foi uma

Michele Sampaio, apresentadora

midia de alto alcance para criar recall (nivel de me-
moriza¢ao da marca) rapidamente e atrair um publico
imediato a academia.

O publico-alvo escolhido foi pessoas de ambos os
sexos, das classes A, B e C, na faixa etdria entre 18 e 34
anos. A tatica de midia escolhida foi a exibicdo de co-
merciais durante os programas que apresentam uma
alta afinidade com esse publico determinado.

Veja, no quadro abaixo, o resultado dessa midia:

do Vanguarda TV 32 Edicao

Valor do Investimento (RS)
Midia

Material

Total de Inser¢des

GRP

Telespectadores Impactados

Custo a cada mil pessoas atingidas (RS)

3.500 2.700

Os Caras de Pau, Globo Esporte, Sessao da Tarde, Geral.
Com, Acao, Bom Dia Brasil, Mais Vocé, Vanguarda Mix

15"

11 12

205 206

1,1 milhdo 1,2 milhdo
3,24 2,23

1-lbope - MW - Sao José dos Campos e Taubaté - out/09.
2 - Base Lista de Precos Rede Globo - out/09 - mar/10.

Terra, Vida ou Morte: um especial de destague

Comprovando a qualidade dos trabalhos produzidos
pela emissora, o programa especial Terra, Vida ou Morte
ficou entre os finalistas da categoria “Meio Ambiente”,
do 16° Prémio CNT de Jornalismo. Trata-se de um prémio
que visa destacar a importancia da atividade do trans-
porte no segmento econdmico, politico, cultural e social

do pais, bem como apresentar sugestdes e melhorias
para o setor.

Além disso, o programa concorreu com grandes nomes da
imprensa brasileira, tais como: a TV Globo do Rio de Janeiro,
o Jornal Correio Braziliense, do Distrito Federal, a Revista
Conexao Maritima, do Rio Grande do Sul, entre outros.



Parceria com a Vanguarda
oroporcioNa visiollidade surpreendente

espertar a atengao e a confianca do publico, bem
como ampliar a divulgacao da empresa na regido.
Para suprir essas necessidades, a Clinica de Estética
Magrass resolveu investir em TV, adquirindo espacos co-
merciais da Rede Vanguarda. “Nossa missdao é melhorar
a qualidade de vida das pessoas e sabemos que, quan-
do se trata de saude, as pessoas procuram aqueles em
quem elas confiam. Na
parceria com a emissora,
encontramos estratégias
eficientes para maximi-
zar nossa credibilidade”,
destaca Cathia Mesquita
Matos, proprietaria da
Magrass em Taubaté.
Segundo Cathia, a em-
presa, que presta servicos
J na area de saude e beleza,

ja tinha investido em outros tipos de midia, mas foi com
o atendimento personalizado e a midia proposta pela
Vanguarda que a Magrass atingiu os objetivos propostos.

“Primeiramente, foi feito um estudo de mercado e,
com base nesses resultados, direcionamos os comerciais
para programas especificos, que atingem nosso publico-
alvo, como o Vanguarda TV 19 edi¢éo, o Mais Vocé, e as no-
velas do horario nobre. Por meio disso, as vendas aumen-
taram 71%, sendo que o investimento foi de 12% sobre o
valor do faturamento.”

Com uma comunicacao positiva com o publico dese-
jado, a Magrass conquistou um reconhecimento regional
surpreendente. “Cerca de 70% a 80% dos nossos clientes
atuais conheceram a clinica por meio da Vanguarda”, afir-
ma Cathia, que completa: “Além disso, fomos comunica-
dos, pela Franquia, que estamos entre as cinco melhores
clinicas das mais de 40 unidades em todo o Brasil, com
apenas seis meses de inaugura¢ao.”

Comunicag¢ado simples e direta:
estratégia gue fraz resultfados!

om o objetivo de divulgar o nome da empresa

de forma abrangente e aumentar a possibili-

dade de negdcios no comércio de vidros e es-
pelhos, a Espelho D’Agua decidiu investir 10% do seu
capital em andncios na Rede Vanguarda. “O que nos
levou a investir em TV foi o fato de que esse veiculo
facilita a comunicacao eficaz com os clientes”, afirma
Ana Flavia Vianna, proprietaria da empresa.

A Espelho D'Agua, localizada em Atibaia e que traba-
Iha com vidros temperados, laminados e comuns para di-
versas op¢oes de instalagdes, como box, portas, janelas,
entre outros, encontrou na emissora a maneira diligente
de se expandir no mercado por meio de comunicagdo
simples e direta. “Foram desenvolvidos comerciais com
imagens ilustrativas da loja, bem como de algumas insta-
lagbes em vidros que realizamos”, explica Ana Flavia.

As acdes de comunicacao desenvolvidas e veicula-
das na Vanguarda permitiram que a empresa alcancgas-
se 0s objetivos propostos e conquistasse, ainda, publi-
cos diferenciados. “E muito gratificante perceber que a
identificacdo da empresa tem ocorrido com frequén-
cia. Um detalhe curioso é que pretendiamos atingir o
consumidor final e estamos alcancando também uma
fatia satisfatéria do segmento de engenharia, arquite-
tura e decoracao”, destaca Ana Flavia, que completa:
“Estamos cada vez mais satisfeitos com os resultados e
com essa parceria de sucesso!”




Comércio varejisto
em alta na regido

comércio da regiao tem uma expectati-

va de crescimento jamais vista nos ulti-

mos anos e é um dos mais présperos do

pais. Além disso, de acordo com o Presidente da

Associacdo Comercial e Industrial de Sao José

dos Campos, Felipe Cury, Sao José dos Campos

tem hoje sete mil vagas de emprego em aberto,
0 que pode alavancar ainda mais a economia.

O mesmo otimismo é observado pela Presi-

com o cliente, fazendo-o lembrar de sua
marca”, recomenda Sandra.

Cury destaca que as vendas ndo se sus-
tentam sozinhas. Para ele, nos periodos de
baixa demanda, um plano de midia em-
basado em consultoria de marketing ala-
vanca negocios. “Ha que ‘acender os holo-
fotes’ sobre o produto, torna-lo atraente,
exatamente para que se torne irresistivel.”

dente da Associacdo Comercial e Industrial de

Taubaté, Sandra Morales. Segundo ela, de janeiro a no-
vembro de 2009, as vendas do comércio varejis-
ta de Taubaté acumularam uma alta de 7,7%, se

comparadas ao mesmo periodo do ano anterior.
Sandra atribui o resultado ao bom desempenho
do setor automobilistico, que tem um peso sig-
nificativo na economia de Taubaté e da regiao
como um todo.

Ambos os presidentes recomendam que os
lojistas aproveitem as oportunidades que sur-
girdo em 2010 e afirmam que a comunicagédo é

imprescindivel para a constru¢do da marca e in-
cremento nas vendas, inclusive nos periodos de
baixa demanda. “E importante investir em comunicacido

Midia local: viabilidade e

identificacdo com os clientes

“O plano de midia regional é notavel, estimulante e
de alto nivel”, opina Cury, para quem a chegada da Rede
Vanguarda iniciou novos tempos no comércio da regiao.
“A propaganda, que antes parecia tao distante e privilégio
exclusivo das grandes multinacionais, hoje esta ao alcan-
ce de todos”, acrescenta.

Sandra concorda quanto aos impactos da midia regio-
nal no comércio, principalmente nos periodos de baixa
nas vendas. “A midia regional carrega todos os tracos pe-
los quais nos identificamos, com o local onde moramos,
vivemos e trabalhamos. E isso é muito importante para
estreitar os lacos com nossos clientes.”

VANGUARDA TAUBATE
Rua Marechal Rondon, 55 - Alto de Sdo Pedro
Tel./Fax: (12) 3635-3777

Comercial - Vanguarda Taubaté
Rua Duque de Caxias, 74 - sala 11 - Centro
Tel: (12) 3632-6198 - Fax: (12) 3629-2500

Filial - Guaratingueta
Av. Presidente Vargas, 135 - sala 13 - Nova Guara
Tel./Fax: (12) 3125-5202

VANGUARDA SAO JOSE DOS CAMPOS
Av. Dep. Benedito Matarazzo, 9.403 - Jd. Augusta

Tel.: (12) 3946-6200 - Fax: (12) 3946-6262

Filial - Braganca Paulista
Rua Coronel Jodo Leme, 460 - 13° andar - Centro
Tel.: (11) 4032-0036 - Fax: (11) 4033-9770
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